Zatacznik nr 1 - BRIEF na obstuge public relations w ramach kampanii parlamentarnej

Zadania dla - Dotarcie do medidow ze wszystkich opcji politycznych

agencji: - Zorganizowanie wystgpien ekspertow w mediach réznych opcji politycznych (m.in. 5 wystgpien w
szerokozasiegowych mediach)
- Doradztwo w zakresie strategii komunikacji z mediami i interesariuszami
- Tworzenie strategii komunikacji i edukacji w obszarze wybranych kluczowych tematéw kampanii
- Doradztwo w zakresie komunikacji z mediami w sytuacjach kryzysowych
- Zarzadzanie kryzysem wizerunkowym/komunikacyjnym w razie jego wystgpienia
- Wykonanie Q&A kampanijnego oraz kryzysowego na podstawie danych dostarczonych przez
WWF
- Stand-by (gotowos¢ do podjecia dziatan w razie istotnych zdarzen zwigzanych z tematem kampanii)
- Przygotowywanie komunikatow w zakresie media relations (w tym informacji prasowych)
- Consulting przy przygotowywaniu tresci innych komunikatéw w ramach kampanii pod katem ryzyk
komunikacyjnych
- Posrednictwo lub pomoc w kontakcie z adwersarzami/interesariuszami

Background Reakcja partii rzadzacych jest kluczowa dla dalszego losu naszego kraju i planety. Celem jest
whniesienie tematéw srodowiskowych i klimatycznych do debaty politycznej i nadanie im narracji
WWE.

Cele Chcemy by w debacie politycznej pojawity sie tematy kluczowe z perspektywy srodowiskowej:

przyrodnicze:

- gospodarowanie wodg
- klimat i energia (w tym neutralnos¢ klimatyczna)
- bezpieczenstwo zywnosciowe (w tym rolnictwo, zywnos¢, edukacja klimatyczna, dieta planetarna)

Gtowne
bariery, ktére
moze
rozwigzac
komunikacja
oraz bariery
stricte
komunikacyjne

e Bardzo szeroki target - rozwarstwienie wiekowe, spoteczne, ekonomiczne i
Swiatopogladowe

Sytuacja ekonomiczna i polityczna (polaryzacja spoteczenstwa) w Polsce oraz wojna na
Ukrainie (poczucie bezpieczenstwa bedzie zawsze w priorytetach w trakcie wyboréw u
wyborcow)

Narracja wyborcza partii

Podwazanie wiarygodnosci WWF'u

Nie znamy terminu wyboréw

Niektére opcje polityczne majg interesy sprzeczne z naszymi

Musimy by¢ bardzo elastyczni i przygotowani na wiele zwrotéw akcji

3. Cel kampanii

1) Chcemy by odbiorcy zrozumieli, ze to sg istotne tematy wptywajace na ich los i by chcieli wybra¢

i ew. KPI’s kandydata dla ktdrego te tematy sg istotne i ma konkretny plan.
2) Naktonienie ludzi do gtosowania
Roboczy Gtosuj na politykdw, ktérzy majg konkretne rzetelne rozwigzania prosrodowiskowe, bo ochrona

gtowny przekaz

przyrody i klimatu ma wptyw réwniez na Twoje zycie nawet jak jeszcze o tym nie wiesz.

Warto gtosowac, poniewaz wybory polityczne majg wptyw na otaczajgcy nas Swiat — zaréwno
przyrode, jak i cztowieka.

Robocze RTB

- Bariery na rzekach takie jak tamy oraz zabudowywanie brzegéw powoduje takie problemy jak
susze, spadek bioréznorodnosci rzek oraz katastrofy ekologiczne jak w przypadku Odry.

- Nadchodzgce wybory sg krytyczne pod wzgledem podjecia kluczowych decyzji zwigzanych z
energetyka. To jest kluczowa dekada dla ograniczenia emisji gazow cieplarnianych jezeli chcemy
uniknga¢ najgorszych scenariuszy katastrofy klimatycznej.




- Niezréwnowazona gospodarka zywnosciowa prowadzi do nadmiernej eksploatacji planety,
deficytow podstawowych zasobdw z ktdrych cztowiek korzysta na co dzieri oraz wzrostéw cen
Zywnosci.

Robocze CTA

Sprawdz jak Twoje poglady sg zbiezne z programami wyborczymi w Zielonym Latarniku WWF i
gtosuj!

Insighty

,P0 co mam i$¢ na wybory, to nie ma znaczenia”

,Nie ma zmiany klimatu”

,S3 pilniejsze tematy niz klimat” ,Najpierw ludzie potem Srodowisko”

»A czym ja mam pali¢ w zimie?”

,Unia Europejska, ekologizm, to wszystko jest zte”

,Dbanie o srodowisko to lewactwo”

,Co to ma za znaczenie ze polityk ma to w planie, i tak sie to nie wydarzy”

,Polska nie ma wielkiego wptywu na zmiane klimatu. Niech Chiny i Stany dziatajg pierwsze”
,Dofinansowania z ramienia panstwa i tak nie sy do dostania, to za trudne”

,Dbanie o srodowisko jest trudne i drogie”

,Musze wytozy¢ kase ze swojego portfela, i tak nikt mi za to nie zwréci”

,»Tu chcg nam stawiaé parki narodowe, a my nie mamy z czego zy¢ (ekolodzy sg niezyciowi)”
,WWF ma swoje interesy w tym wszystkim”

,Ludzie z Warszawy mdéwig jak mamy zy¢, przeciez nic nie wiedzg”

,Ochrona srodowiska nie generuje pieniedzy — wcigga kase, a jej nie daje”

4, Grupy
docelowe

Szeroko:

Wyborcy — ukoriczone 18 lat i obywatelstwo polskie.

Przekaz:

Modwimy o tym ze warto gtosowad, poniewaz wybory polityczne majg wptyw na otaczajgcy nas swiat
— zardwno przyrode, jak i cztowieka.

Waskie targetowanie:

- prawica — sympatcy PiS, Solidarna Polska

- prawica — sympatycy Konfederacja

- proklimatyczni, prosrodowiskowi, sympatycy Zieloni, Hotownia (Polska 2050), Wiosna, Razem,
sympatycy WWF

- rolnicy, Kota Gospodyn wiejskich, Wiejskie Domy kultury

- matki

- czytelnik faktu, superekspresu

- ,hie znam sie na polityce” — mtodzi ludzie oraz gospodynie domowe

- dziennikarze i eksperci

- politycy (praca rzecznicza)

5. Ton
kampanii

Szerokozasiegowo:
Angazujacy, rzeczowy, w jezyku korzysci

Waskie targetowanie:
Dostosowany jezyk do targetu, rzeczowe argumenty trafiajgce do danego targetu

6. Preferowane
kanaty i
narzedzia
komunikacji

- Szeroka komunikacja w kanatach nastawionych na zasieg
- Waskie targetowanie dostosowane do targetéw
np. prawicowa prasa, portale, influencerzy; kanaty gdzie mozna spotka¢ mtody target typu TikTok;

kanaty gdzie mozna spotkaé gospodynie domowe np. prasa kobieca




- touchpoint’y angazujgce (w celu naktonienia odbiorcy do wypetnienia Latarnika WWF)

7. Elementy - Przekierowanie do latarnika / landing page kampanii na wwf.pl

obowigzkowe [- Dotarcie do medidéw ze wszystkich opcji politycznych

- Zorganizowanie wystgpien ekspertéw w mediach réznych opcji politycznych (m.in. 5 wystgpien w
szerokozasiegowych mediach)

8. Timing i Wybor agencji: maj/lipiec 2023 r.
termin Czas trwania: sierpien - pazdziernik 2023 r.
kampanii




