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Warszawa, dnia 11.05.2023

Wykonawcy

Pytania Agencji do Zapytania Ofertowego nr WYD/2023/05/12 z dnia 08.05.2023: Opracowanie,

przygotowanie i przeprowadzenie kampanii _na rzecz certyfikowanego oleju palmowego,
realizowanej w ramach dziatan PKZOP (Polskiej Koalicji ds. Zrownowazonego Oleju Palmowego)

1. Skoro budzet to 150 tys. zt brutto, to jaka jest kwota netto do zagospodarowania w ramach
kampanii?

Odpowiedz:

Zaktadana kwota netto wynosi przy kosmetycznym zaokragleniu 122 000 PLN: dokfadnie 121 951,22
netto + 28 048,78 (23% VAT).

2. lle agencji zostato zaproszonych do przetargu?

Odpowiedz:

WWEF Polska jako organizacja pozarzgdowa nie podlega pod Prawo Zaméwien Publicznych. Przestane
przez nas Zapytanie Ofertowe jest zgodne z polityka zakupowa Fundacji i ma na celu wybranie
najlepszej jakosciowo i konkurencyjnej cenowo oferty. Zapytanie jest otwarte, dostepne publicznie —
zamieszczone na stronie internetowej WWF Polska i kazda zainteresowana Agencja moze wzigc¢ udziat
w Zapytaniu.

3. Co obejmuje podany w briefie budzet?
Odpowiedz:
Zaktadany budzet obejmuje realizacje kampanii oraz koszty zakupu rekomendowanych przez agencje

medidw.

4. Prosimy o podanie dyspozycyjnosci w najblizszych dniach na spotkanie debriefujgce (questions &
answers).

Odpowiedz:

Na chwile obecng proponujemy nastepujgce dyspozycyjnosci:

12.05. pigtek: 09:00 - 11:30; 12:30 - 15:00

15.05. poniedziatek: 13:30—15:00

16.05. wtorek: 09:00 — 14:00

18.05. czwartek: 12:30—-14:00

19.05. piatek: 12:30 - 15:00

5. Czy wymagane jest przez WWF Polska uzycie w kampanii formatu OOH?
Odpowiedz:
Nie wymagamy w kampanii realizacji OOH. Zdajemy sie na rekomendacje agencji, ktére formaty beda
najefektywniejsze w ramach budzetu.

6. Czy wymagane jest przez WWF Polska zrobienie w ramach kampanii aktywac;ji?
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Odpowiedz:

W briefie sg zamieszczone przyktadowe — niewymagane, a sugerowane kanaty. Aktywacja zostata
wymieniona, jako mozliwa opcja, o ile agencja uzna, ze bedzie to najefektywniejszy sposéb realizacji celow
kampanijnych. Natomiast nie wymagamy zrobienia aktywacji.



