WWF Polska
ul. Usypiskowa 11
02-386 Warszawa

Tel: +48 22 660 44 33
kontakt@wwf.pl
www.wwf.pl

Warszawa, dnia 29.05.2023

Wykonawcy

Pytania Agencji do Zapytania Ofertowego nr WYD/2023/05/12 z dnia 08.05.2023: Opracowanie,

przygotowanie i przeprowadzenie kampanii na rzecz certyfikowanego oleju palmowego,
realizowanej w ramach dziatarnn PKZOP (Polskiej Koalicji ds. Zréwnowazonego Oleju Palmowego)

1. Skoro budzet to 150 tys. zt brutto, to jaka jest kwota netto do zagospodarowania w ramach
kampanii?

Odpowiedzi:

Zaktadana kwota netto wynosi przy kosmetycznym zaokragleniu 122 000 PLN: dokfadnie 121 951,22
netto + 28 048,78 (23% VAT).

2. lle agencji zostato zaproszonych do przetargu?

Odpowiedzi:

WWF Polska jako organizacja pozarzgdowa nie podlega pod Prawo Zamdwien Publicznych. Przestane
przez nas Zapytanie Ofertowe jest zgodne z polityka zakupowa Fundacji i ma na celu wybranie
najlepszej jakosciowo i konkurencyjnej cenowo oferty. Zapytanie jest otwarte, dostepne publicznie —
zamieszczone na stronie internetowej WWF Polska i kazda zainteresowana Agencja moze wzigé¢ udziat
w Zapytaniu.

3. Co obejmuje podany w briefie budzet?

Odpowiedzi:

Zaktadany budzet obejmuje realizacje kampanii oraz koszty zakupu rekomendowanych przez agencje
medidw.

4. Prosimy o podanie dyspozycyjnosci w najblizszych dniach na spotkanie debriefujgce (questions &
answers).

Odpowiedzi:

Na chwile obecng proponujemy nastepujace dyspozycyjnosci:

12.05. pigtek: 09:00 - 11:30; 12:30 - 15:00

15.05. poniedziatek: 13:30 — 15:00

16.05. wtorek: 09:00 — 14:00

18.05. czwartek: 12:30 - 14:00

19.05. piatek: 12:30—-15:00

5. Czy wymagane jest przez WWF Polska uzycie w kampanii formatu OOH?
Odpowiedz:
Nie wymagamy w kampanii realizacji OOH. Zdajemy sie na rekomendacje agencji, ktére formaty bedg
najefektywniejsze w ramach budzetu.

6. Czy wymagane jest przez WWF Polska zrobienie w ramach kampanii aktywac;ji?
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Odpowiedz:

W briefie s3 zamieszczone przyktadowe — niewymagane, a sugerowane kanaty. Aktywacja zostata
wymieniona, jako mozliwa opcja, o ile agencja uzna, ze bedzie to najefektywniejszy sposéb realizacji celow
kampanijnych. Natomiast nie wymagamy zrobienia aktywacji.

7. Linki do materiatéw, o ktore prosity agencje, ktére byty omawiane podczas spotkan:

e Skrotowa informacja prasowa ze strony RSPO: https://rspo.org/rspo-scores-higher-than-other-
sustainable-palm-oil-standards-according-to-new-report/

e Raport IUCN (Miedzynarodowej Unii Ochrony Przyrody) wspomniany wyze;j:
https://www.iucn.nl/en/news/iucn-nl-compares-sustainability-certification-for-palm-oil-2/

e Skrétowo wyjasnione zatozenia certyfikacji i punktowo wymienione wymagania srodowiskowe:
https://www.sustainablepalmoilchoice.eu/what-is-rspo-certified-sustainable-palm-oil/

e https://www.europarl.europa.eu/news/pl/press-room/202304141PR80129/parlament-przyjmuje-
nowe-przepisy-ktore-pomoga-w-walce-z-wylesianiem-na-swiecie

e  https://olejpalmowy.com/wp-content/uploads/2020/03/Wp%C5%82yw-konsumpcji-oleju-
palmowego-w-Polsce-na-globalne-%C5%9Brodowisko-naturalne-i-analiza-
mMo%C5%BCliwo%C5%9Bci-jego-zast%C4%85pienia-przez-inne-oleje-ro%C5%9Blinne.pdf

e  https://www.iucn.org/news/secretariat/201806/saying-no-palm-oil-would-likely-displace-not-halt-
biodiversity-loss---iucn-report

e https://www.wwf.pl/olej-w-kryzysie-czyli-fakty-i-mity-o-oleju-palmowym-w-obliczu-wojny-w-
ukrainie

e https://www.consilium.europa.eu/pl/press/press-releases/2023/05/16/council-adopts-new-rules-
to-cut-deforestation-worldwide/

e https://rspo.org/who-we-are/

8. Gdzie bedzie realizowana kampania?
Odpowiedz:
Kampania bedzie realizowana na kanatach wtasnych WWF Polska oraz stronie PKZOP. Nie zamierzamy
realizowac kampanii na kanatach koalicjantéw. Strona PKZOP zostanie zbudowana na nowo przed startem
kampanii. Bedzie mozliwos$¢ dostosowania strony gtéwnej na wymogi kampanii oraz umieszczenie na niej
KV.

9. Czy agencja moze zarekomendowa¢ harmonogram i daty kampanii?

Odpowiedz:
W briefie zatozony jest start kampanii. Daty realizacji i czas jej trwania nalezy oczywiscie do rekomendacji
agencji.

10. Czy konieczne jest wymyslenie mechaniki promoc;ji?

Odpowiedz:
Jak pisalismy w punkcie 6. - nie wymagamy zrobienia aktywacji podczas kampanii, a co za tym idzie -
réwniez mechaniki.

11. Czy WWF Polska zamierza wykona¢ badania opinii publicznej nt. oleju palmowego?
Odpowiedzi:

Zamierzamy zrobi¢ badanie opinii publicznej przed i po kampanii.
11. Czy mozemy stworzy¢ liste produktow, ktére stosujg certyfikat RSPO?
Odpowiedzi:

Nie chcemy promowac¢ produktéw. Kampania ma miec¢ charakter edukacyjny, nie promocyjny.

12. Czy mozemy zaproponowac kilka linii kreatywnych i rozwigzan strategicznych?
Odpowiedi:
Oczywiscie kazda agencja moze zaproponowac wiecej niz jedna linie.
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